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Engagement im Laufsport weiter ausgebaut:
Generali Deutschland AG wird offizieller Co-Sponsor
des Hauptstadtmarathons

e Generali Deutschland verstarkt im Jubilaumsjahr des BMW BERLIN-MARATHON
ihr 2017 gestartetes Engagement fir den gré3ten Marathonlauf Deutschlands und
verlangert die Partnerschaft bis 2026

e Generali Deutschland wird offizieller Titelsponsor fur den ,GENERALI 5K*-Lauf und
offizieller Partner des ,mini-Marathon presented by GENERALI® fir Schilerinnen
und Schiler

e Dariber hinaus ist die Generali Deutschland in der Hauptstadt Titelsponsor des
GENERALI BERLINER HALBMARATHON

Munchen — Die Generali Deutschland ist in den vergangenen Jahren zu einem der fihrenden Unterstitzer des
deutschen Laufsports geworden und baut ihr Engagement weiter aus. So hat die Generali ihre im Jahr 2017
begonnene Partnerschaft fir den Berlin-Marathon verlangert und macht nun einen weiteren Schritt: Fur die
nachsten drei Jahre wird sie offizieller Co-Sponsor des BMW BERLIN-MARATHON und dabei auch offizieller
Titelsponsor fir den ,GENERALI 5K“Lauf sowie offizieller Partner des ,mini-Marathon presented by
GENERALI® fur Schilerinnen und Schdler.

Stefan Lehmann, CEO der Generali Deutschland AG: ,Seit vielen Jahren ist Generali Férderer des Sports.
Mit der Initiative 'Generali bewegt Deutschland* engagieren wir uns im Breitensport. Gleichzeitig unterstiitzen
wir als nationaler Férderer der Deutschen Sporthilfe Spitzenathleten, die mit ihren Héchstleistungen Menschen
animieren, Sport zu treiben. Wir sind Titelsponsor der Marathons in Minchen und Koéln sowie des Berliner
Halbmarathons und freuen uns nun, unser Engagement als Co-Sponsor des Marathons in Berlin auszubauen.
Laufen als Breitensport vereint Menschen unterschiedlicher Herkunft, Altersgruppen und Fitnessniveaus und
férdert somit das gesellschaftliche Miteinander. Mit dem ,GENERALI! 5K‘-Lauf und dem ,mini-Marathon
presented by Generali* méchten wir diese gemeinschaftsférdernde Wirkung des Sports nutzen, um noch mehr
Menschen fir den Laufsport zu gewinnen und zu einem aktiven Lebensstil zu ermutigen.”

Christian Jost, Geschéaftsfihrer von SCC EVENTS und Organisator des BMW BERLIN-MARATHON: ,Wir
sind sehr erfreut darliber, dass die Generali Deutschland AG ihr Engagement im Rahmen des BMW BERLIN-
MARATHON erweitert. Fir SCC Events ist die Generali ein wichtiger Partner, den wir seit Jahren sehr
schétzen. So zeigt beispielsweise die Initiative ,Generali bewegt Deutschland’, wie gut wir zusammenpassen,
denn auch in unserem Leitbild sind Bewegung und Miteinander als wesentliche Werte fest verankert.”

Die Vertragsverlangerung tritt ab sofort in Kraft, und beide Partner freuen sich auf die gemeinsame
Zusammenarbeit in den nachsten drei Jahren. Bereits seit vielen Jahren unterstitzt die Generali die
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renommierteste und teilnehmerstarkste Marathon-Laufveranstaltung in Deutschland, die in diesem Jahr
50-jahriges Jubilaum feiert. Im vergangenen Jahr liefen mehr als 48.000 Teilnehmende die 42,195 Kilometer
lange Strecke vorbei an den Wahrzeichen Berlins.

Im Rahmen der verlangerten Partnerschaft ist die Generali offizieller Titelsponsor des ,GENERALI-5K*-Laufs,
der am Tag vor dem BMW BERLIN-MARATHON stattfindet. Teilnehmende haben dort die Mdglichkeit, auf
den letzten finf Kilometern der Originalstrecke zu laufen und den Zieleinlauf durchs Brandenburger Tor zu
erleben. Beim ,mini-Marathon presented by GENERALI* kénnen Schilerinnen und Schiler aus Berlin und
Brandenburg am Tag des Marathons ein Zehntel der Marathonstrecke, also 4,2195 Kilometer, laufen und
erhalten eine Erinnerungsurkunde sowie eine Medaille. Die besten Schulmannschaften aus Berlin und
Brandenburg werden zudem bei einer Siegerehrung gefeiert.

GENERALI IN DEUTSCHLAND

Die Generali in Deutschland ist eine der fiihrenden Erstversicherungsgruppen im deutschen Markt mit Beitragseinnahmen von
rund 14,8 Mrd. € und mehr als 9 Mio. Kundinnen und Kunden. Als Teil der internationalen Generali Group ist die Generali in
Deutschland mit den Marken Generali, CosmosDirekt und Dialog in den Segmenten Leben, Kranken und Schaden/Unfall tatig.
Ziel der Generali ist es, fur ihre Kundinnen und Kunden eine lebenslange Partnerin zu sein, die dank eines hervorragenden
Vertriebsnetzes im Exklusiv- und Direktvertrieb sowie im Maklerkanal innovative, individuelle Lésungen und Dienstleistungen
anbietet.

Die Sicherheit lhrer persdnlichen Daten ist uns sehr wichtig. Bitte teilen Sie uns mit, wenn Sie keine weiteren Informationen
mehr von uns wiinschen. Wir werden |hre Daten dann aus unserem Verteiler I6schen.
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